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В 2024 г. мы приступили к внедрению 
обновленного ценностного предложения (CVP) 
во всех магазинах сети, чтобы максимально 
соответствовать меняющимся предпочтениям 
покупателей. 
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Мы развиваем мощную экосистему форматов, 
где покупатель найдет для себя все необходимое 
для полезного и увлекательного шопинга.
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Все нужное – рядом

Фокусные 
покупательские миссии

Дополнительные 
покупательские миссии 
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